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O PROJEKTU POPIS VZORKU
Hlavnim cilem projektu CZ.2.01.2017.221.030 ,,NAKUPNI PREFERENCE 51 %
CESKYCH ZAKAZNIKU A FAIR TRADE je vyzkum spotiebitelskych hodnot » 0
ve vztahu k ndkupnimu chovani tykajiciho se fairtradovych produktd. Lz .
Mezi dil¢i cile projektu patii vysvétlit, jak vybrané faktory ovliviuji
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pravdépodobnost nakupu fairtradovych vyrobk(, analyzovat souvislosti
mezi povédomim o fairtradovych vyrobcich a nakupnim chovanim,
provést analyzu a sestavit typologii respondentd podle postoju
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K vybéru respondentll bylo pouzito kvétni techniky. Do zkoumaného
vzorku byli zarazovani lidé ve véku od 18 do 64 let. Pri koncipovani vybéru
bylo pouZito aktudlnich Gdaji Ceského statistického GFadu. Zkoumany
vzorek reprezentuje zakladni populaci z hlediska pohlavi, véku, velikosti
mista bydlisté a kraje. V ramci vyzkumu byla data ziskdvana pomoci

osobnich rozhovort vyskolenych tazateld s respondenty.
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Fairtradové vyrobky si na zkousku kupuji ¢i koupily témér tri pétiny respondentu. Ukazuje se, Ze socidlni okoli respondentd ma vyznamny dopad na nakup
fairtradovych vyrobkd na zkousku, ponévadz respondenti, na které ma jejich socidlni okoli pfi nakupu vyrazny vliv, si koupili ¢i nakupuji fairtradové vyrobky
v mnohem vétsi mife nez osoby, na které ma jejich socialni okoli pfi nakupu jen minimalni vliv.

Vliv socialniho okoli na nakup fairtradovych vyrobku potvrdily i dalsi analyzy, z kterych vyplyva, Ze prevazna vétsina dotazanych, které jejich socidlni okoli
ve velké mife ovliviiuje pri ndkupu, nakupuje fairtradové vyrobky na zakladé doporuceni znamych, zatimco mezi respondenty s minimalnim vlivem
socialniho okoli nakupuje fairtradové vyrobky jen mala ¢ast z nich. Tyto osoby déle nakupuji fairtradové vyrobky proto, Ze to ocenuji jejich znami

v mnohem mensi mite nez respondenti, jejichZz nakupni chovani je jejich socidlnim okolim ovlivnéno vyznamnou mérou.

FAIRTRADOVE VYROBKY KUPUJE JEN NA ZKOUSKU
(PODLE VLIVU SOCIALNIHO OKOLI NA NAKUPNI CHOVANI)
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VYZNAM SOCIALNIHO OKOLI PRI NAKUPU FAIRTRADOVYCH VYROBKU

NA ZKOUSKU

FAIRTRADOVE VYROBKY KUPUJE NA DOPORUCENI ZNAMYCH
(PODLE VLIVU SOCIALNIHO OKOLI NA NAKUPNI CHOVANI)
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FAIRTRADOVE VYROBKY KUPUIJE, PROTOZE TO OCENUJi ZNAMI
(PODLE VLIVU SOCIALNIHO OKOLI NA NAKUPNI CHOVANI)
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Pozn.: Vliv socidlniho okoli vychdzi ze souhrnného vyhodnoceni ndsledujicich vyrokd: Pokud nezndm néjaky vyrobek, zeptdm se na néj svych pratel

¢i zndmych. Vim, které vyrobky a znacky délaji dobry dojem na ostatni. Predtim neZ koupim néjaky vyrobek, zjiStuji si o ném informace od svych pratel

¢i znamych. Obvykle kupuji vyrobky, o kterych maji ostatni vysoké minéni. Je pro mé dileZité, aby se ostatnim libily vyrobky a znacky, které si kupuji. Pokud
budu produkt pouZivat pred ostatnimi lidmi, vétsinou si vyberu znacku, kterou tito lidé ocekdvaji. Mdlokdy si kupuji véci, pokud si nejsem jist, jak je hodnoti
mi pratelé. Pri vybéru zboZi Casto Zaddam ostatni o pomoc.

O INSTITUTU

INESAN (Institut evaluaci a socialnich analyz) je prvni soukromy
védecko-vyzkumny institut v oboru spoleéenskych véd zalozeny v CR.
Jde o nezavisly subjekt, ktery byl zaloZzen podle pravidel stanovenych
Evropskou unii (Clanek 2.2, pism. d. Rdmce Spoleéenstvi pro statni
podporu vyzkumu, vyvoje a inovaci). INESAN je vyzkumnou organizaci
dle zdkona €. 130/2002 Sh., o podpofe vyzkumu, experimentalniho
vyvoje a inovaci a je zapsan na Seznamu vyzkumnych organizaci
vedeném Radou pro védu, vyzkum a inovace (RVVI). Cilem institutu

je provadét zakladni vyzkum, aplikovany vyzkum nebo experimentalni
vyvoj a Sifit jejich vysledky prostfednictvim vyuky, publikovani

nebo pFevodu technologii, pficemz veskery zisk je zpétné investovan
do téchto cinnosti.

Hlavnimi ¢innostmi, kterymi se INESAN zabyva, jsou evaluace a socialni
analyzy.

Mezi tematické okruhy, jejichz vyzkumem se INESAN zabyva, patfi eticky
odpovédné chovani, manaZerska studia, ICT, Zivotni prostiedi a socidlni
témata.
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Diky svému zazemi v oblasti metodologie aplikovaného
spolecenskovédniho vyzkumu INESAN poskytuje také zpracovani
vyzkumnych Setfeni a metodologickych analyz. INESAN rovnéZ poskytuje
odborné sluzby pfi tvorbé metodickych nastrojd pro evaluaci, realizuje
samotna evaluacni Setfeni, podili se na pripravé zaddvaci dokumentace,
poskytuje peer-review dokumentl vztahujicich se k evaluaci

a k metodologii spole¢enskovédniho vyzkumu.

Publikace, expertizy, odborna stanoviska a posudky, které INESAN
vydava, nejsou ovlivnény postoji donort a zadavateld, nybrz obsahuji

nezavisly pohled expertd institutu INESAN.
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