INSTITUT EVALUA
[NESAN A SOCIALNICH ANALYZ

NAKUPNI PATRIOTISMUS DLE NAKUPU VYROBKU SE ZNACKOU CZECH MADE
(DILCI ZJISTENI Z RESENI PROJEKTU CZ.2.01.2017.221.030 ,, NAKUPNI PREFERENCE CESKYCH
ZAKAZNIKU A FAIR TRADE*)

O PROJEKTU POPIS VZORKU
Hlavnim cilem projektu CZ.2.01.2017.221.030 ,,NAKUPNI PREFERENCE 51 %
CESKVCH ZAKAZNIKU A FAIR TRADE je vyzkum spotiebitelskych hodnot » 0
ve vztahu k ndkupnimu chovani tykajiciho se fairtradovych produktd. Lz .
Mezi dil¢i cile projektu patii vysvétlit, jak vybrané faktory ovliviuji
49 %

pravdépodobnost nakupu fairtradovych vyrobk(, analyzovat souvislosti
mezi povédomim o fairtradovych vyrobcich a nakupnim chovanim,
provést analyzu a sestavit typologii respondentd podle postoju

k domacim a zahrani¢nim vyrobkdim a provést rozbor dlvéry
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Sbér dat realizoval Institut evaluaci a socidlnich analyz (INESAN) na vzorku b e N
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osoby ve véku 50 a vice let

K vybéru respondentll bylo pouzito kvétni techniky. Do zkoumaného
vzorku byli zarazovani lidé ve véku od 18 do 64 let. Pri koncipovani vybéru
bylo pouZito aktudlnich Gdaji Ceského statistického GFadu. Zkoumany
vzorek reprezentuje zakladni populaci z hlediska pohlavi, véku, velikosti
mista bydlisté a kraje. V ramci vyzkumu byla data ziskdvana pomoci

osobnich rozhovort vyskolenych tazateld s respondenty.
2891 Pocetoslovenych
1258 Pocet respondentd (velikost vzorku) -

;’:go =iSe =Do=§o

ﬂ‘h

0, 7 /i o v .
44 A’. Névratnost (podil respondentt na poctu oslovenych) A (vySSi tfida) B (vyssi stfedni C (nizsi stredni D (nizSi tfida) E (trlda socidné
45 min. Priimérna doba jednoho interview tiida) tiida) slabych)
SHRNUTI VYSLEDKU

Respondenti, kteri nakupuji vyrobky oznacené znackou CZECH MADE, hodnoti domaci vyrobky vyznamné pozitivnéji nez osoby, které znacku CZECH MADE
vUbec neznaji. Celkové vyjadrila pozitivni postoj k domacim vyrobkim témér polovina respondent, ktefi nakupuji vyrobky oznac¢ené znackou CZECH
MADE. Mezi respondenty, ktefi znacku CZECH MADE neznaji, deklarovala pozitivni postoj k domacim vyrobkdm ¢tvrtina z nich.

Také v pripadé preference ceskych vyrobkd pti ndkupu byla identifikovana diference mezi respondenty, ktefi nakupuji vyrobky oznacené znackou CZECH
MADE a témi, ktefi znacku CZECH MADE neznaji. Ceské vyrobky preferuji pfi nakupu tii ¢tvrtiny dotazanych, ktefi kupuji vyrobky ozna¢ené znac¢kou CZECH
MADE, zatimco v pfipadé osob, které tuto znacku viibec neznaji, je to 57 %.

INDEX HODNOCENi DOMACICH VYROBKU

vsichni respondenti

(PODLE NAKUPU VYROBKU SE ZNACKOU CZECH MADE)

kupuje vyrobky se znackou CZECH MADE

zna znatku CZECH MADE, av3ak vyrobky s touto znac¢kou nekupuje 6,7 CZQCh

neznd znacku CZECH MADE 6,1
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Pozn.: Hodnota 0 znamend, Ze respondenti hodnoti domdci vyrobky velmi negativné; hodnota 10 znamend, Ze respondenti hodnoti domdci vyrobky
naopak velmi pozitivné.
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Pozn.: Hodnota 0 znamend, Ze respondenti Ceské vyrobky pri ndkupu rozhodné nepreferuji; hodnota 10 znamend, Ze respondenti Ceské vyrobky pri ndkupu
naopak rozhodné preferuji.
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INESAN (Institut evaluaci a socidlnich analyz) je prvni soukromy
védecko-vyzkumny institut v oboru spolecenskych véd zalozeny v €R.
Jde o nezavisly subjekt, ktery byl zaloZen podle pravidel stanovenych
Evropskou unii (€lanek 2.2, pism. d. Ramce Spoleéenstvi pro statni
podporu vyzkumu, vyvoje a inovaci). INESAN je vyzkumnou organizaci
dle zdkona €. 130/2002 Sh., o podpofe vyzkumu, experimentalniho
vyvoje a inovaci a je zapsan na Seznamu vyzkumnych organizaci
vedeném Radou pro védu, vyzkum a inovace (RVVI). Cilem institutu
je provadét zakladni vyzkum, aplikovany vyzkum nebo experimentalni
vyvoj a Sifit jejich vysledky prostfednictvim vyuky, publikovani

nebo prevodu technologii, pficemz veskery zisk je zpétné investovan
do téchto cinnosti.

Hlavnimi ¢innostmi, kterymi se INESAN zabyva, jsou evaluace a socidlni
analyzy.

Mezi tematické okruhy, jejichz vyzkumem se INESAN zabyva, patfi eticky
odpovédné chovani, manazerska studia, ICT, Zivotni prostiedi a socialni
témata.

Diky svému zazemi v oblasti metodologie aplikovaného
spolecenskovédniho vyzkumu INESAN poskytuje také zpracovani
vyzkumnych Setfeni a metodologickych analyz. INESAN rovnéz poskytuje
odborné sluzby pfi tvorbé metodickych nastroju pro evaluaci, realizuje
samotna evaluaéni Setieni, podili se na pripravé zadavaci dokumentace,
poskytuje peer-review dokumentl vztahujicich se k evaluaci

a k metodologii spole¢enskovédniho vyzkumu.

Publikace, expertizy, odborna stanoviska a posudky, které INESAN
vydava, nejsou ovlivnény postoji donoru a zadavatell, nybrz obsahuji
nezavisly pohled expertd institutu INESAN. P
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