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POSTOJE OBYVATEL CR

K FAIRTRADOVYM VYROBKUM




Hlavni cile projektu:

hodnoceni vlivu vybranych spoleCenskych podminek na rozvoj
fair trade v Ceské republice

stanoveni hlavnich faktoru ovliviujicich zajem verejnosti
o fairtradové vyrobky

rozSireni poznatkové baze o nakupnim chovani a nakupnich
preferencich tykajicich se fairtradovych vyrobku
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Metodika

Termin sbéru dat:

Metoda sbéru dat:

Velikost zkoumaného souboru:
Technika vybéru:

Vybérova chyba:

duben 2017
face-to-face interview
1.258 pripadu

kvotni

2,8 %



POVEDOMI OBYVATEL CR
O FAIRTRADOVYCH VYROBCICH



Povédomi o fairtradovych vyrobcich

o fairtradowych FAIRTRADOVE VYROI?!(Y ZVNAJI PREDEVSIM:
vyrobcich nikdy = respondenti mladsi nez 30 let (44 %)

= respondenti z vyssi tridy (67 %)

= respondenti Zijici v obcich s vice nez 100 000

obyvateli (50 %)

neslysel/a
65%

o fairtradovych
vyrobcich jiz
nékdy slysel/a
35%

2011 2014 2017

Zaklad: cely soubor



Spontanné uvedené rysy fairtradovych vyrobka (TOP 10)

34 % jsou z rozvojovych zemi
21 % zajistuji dlstojné pracovni podminky
19 % nevyrabi je déti
19 % jsou bio
13 % jsou vyrabény rucné
9 % zajistuji spravedlivou mzdu
8 % podporuji malé vyrobce z rozvojovych zemi
4 % zisk jde na rozvoj mista plivodu
3 % jsou Setrné k zivotnimu prostredi
2 % maiji vyssi cenu

6 % nedokazalo specifikovat

. RESPONDENTI, KTERI MAJi POVEDOMI
O FAIRTRADOVYCH VYROBCICH

S

~

15 % jsou bio

13 % jsou z dovozu

10 % jsou vyrabény rucné
9 % jsou drazsi
8 % obchoduje se s nimi spravedlivé
7 % jsou z rozvojovych zemi
6 % jsou Setrné k zivotnimu prostredi
4 % jde o Ceské vyrobky
3 % pouzivaji jiné postupy vyroby a péstovani

/

42 % nedokazalo specifikovat

3 % maiji nizkou kvalitu

. RESPONDENTI, KTERI NEMAJI POVEDOMI
O FAIRTRADOVYCH VYROBCICH

Zaklad: respondenti, ktefi maji povédomi o fairtradovych vyrobcich a uvedli konkrétni odpovéd (33 %) 7
respondenti, ktefi nemaji povédomi o fairtradovych vyrobcich a uvedli konkrétni odpovéd (38 %)



Znalost podstaty fairtradovych vyrobku

¥ spiSe nevi, co to . i . i
znamend POVEDOMI O PODSTATE FAIRTRADOVYCH
15%  m rozhodné nevii  VYROBKU MAIJI PREDEVSIM:
co to znamend = respondenti z vyssi tridy (30 %)
2% = respondenti, ktefi utrati mési¢né za potraviny
10 000 K¢ nebo vice (41 %)

B rozhodné vi, co
to znamena
21%

spite i, coto o POVEDOMI O PODSTATE FAIRTRADOVYCH
Znamen VYROBKU POSTRADAIJI PREDEVSIM:
62% = respondenti z tridy socialné slabych (85 %)

79 % vs.21 %

Zaklad: respondenti, ktefi maji povédomi o fairtradovych vyrobcich (35 %)



Hodnoceni vybranych viastnosti fairtradovych vyrobkti
Odlisitelnost od ostatnich vyrobku

Setrnost k Zivotnimu prostredi

m vysoka
M ani tak, ani tak
M nizka

2014 2017 ldaje jsou v procentech
Cena
® nizka
B primérena
B vysokd

2014 2017 ldaje jsou v procentech

Kvalita
m vysoka

B pfimérena

W nizka

2014 2017

udaje jsou v procentech

Zaklad: cely soubor

[ snadna

M ani tak, ani tak

M obtizna

2014 2017

udaje jsou v procentech

Mnoistvi fairtradovych vyrobku na trhu

i vysoké
. M tak akorat
M nizké

2014 2017 udaje jsou v procentech

Dostupnost fairtradovych vyrobkti

= vysoka
. . B
M nizka

2014 2017 udaje jsou v procentech
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POVEDOMI OBYVATEL CR
O ZNAMCE FAIRTRADE
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Znalost znamky Fairtrade

B neznd
73%

B znda
koupil/a
14%

FAIRTRADE

B zn3, ale
nekoupil/a
13%

73 % vs.27 %

Zaklad: cely soubor

ZNAMKU FAIRTRADE ZNAJi PREDEVSIM:

= respondenti z vyssi tfidy (51 %)

= respondenti se stabilnim a silnym zajmem
o fairtradové vyrobky (88 %)

= respondenti zZijici v obcich s vice nez 100 000
obyvateli (37 %)

26% 27%
21%

2011 2014 2017
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Spontanné uvedené vyrobky oznacené znamkou Fairtrade (TOP 10)

ﬁ)% fairtradové vyrobky

5 % provérené vyrobky
4 % kava

4 % Cokolada

3 % potraviny

3 % bio-produkty

2 % vyrobky z ciziny

2 % Caje

19 % vyrobky z rozvojovych zemi
5 % ekologické vyrobky (potraviny)

~

/

RESPONDENTI, KTERI
ZNAJI ZNAMKU FAIRTRADE

FAIRTRADE

®
B\

6%» vyrobky z rozvojovych zemi \

7 % ekologické vyrobky

7 % vyrobky z ciziny

6 % rucné vyrabéné vyrobky

4 % bio-produkty

3 % potraviny

3 % textilni vyrobky

3 % zdravé vyrobky

3 % harmonické vyrobky (jing-jang)

2 % vyrobky z chranénych dilen /

. RESPONDENTI, KTERI

@ NEZNAJI ZNAMKU FAIRTRADE

Zaklad: respondenti, ktefi znaji znamku Fairtrade a uvedli konkrétni odpovéd (23 %)
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respondenti, ktefi neznaji zndmku Fairtrade a uvedli konkrétni odpovéd (17 %)



Skupiny respondenttli na zakladé povédomi o fairtradovych vyrobcich

a znamce Fairtrade

(

)

i1

13 % RESPONDENTU

ma povédomi o fairtradovych
vyrobcich, nikoliv vSak o znamce

"

22 % RESPONDENTU

ma povédomi o fairtradovych
vyrobcich i znamce Fairtrade

Ly

!

5 % RESPONDENTU 60 % RESPONDENTU
znd znamku Fairtrade, nema vsak nema povédomi ani o fairtradovych
povédomi o fairtradovych vyrobcich vyrobcich, ani o znamce Fairtrade 1 3

Zaklad: cely soubor
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24

RAIN
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FAIRTRADE Zo i CeRTIFIED
M nezna
zna, ale nekoupil/a

M znd a koupil/a

udaje jsou v procentech
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Zaklad: cely soubor
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NAKUP FAIRTRADOVYCH VYROBKU
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Nakup fairtradovych vyrobkd

B nevi B kupuje )
26% pravidelng FAIRTRADOVE VYROBKY NAKUPUJI
3% PREDEVSIM:
> = respondenti s vysokoskolskym vzdélanim (27 %)
= kupuie  w respondentiz vySEi ttidy (36 %)
nepravidelné
12% )

o
kg wate 7 -
nakupu uvazuje _

& nekupuje a ani

15%
nakup = 19 15
neplanuje
44%
2011 2014 2017

udaje jsou v procentech
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Zaklad: cely soubor



Frekvence nakupu a utrata za fairtradové vyrobky

2,2krat 1,7krat 1,9krat
za mésic za mésic za mésic
FREKVENCE NAKUPU %
2011 2014 2017

MESICNi UTRATA %

Zaklad: respondenti, ktet'i nakupuji fairtradové vyrobky (15 %)



Mista nakupu fairtradov{/ch vyrobku

I mista ndkupu fairtradovych vyrobku

@ nejcastéjsi misto nakupu fairtradovych vyrobk
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46% 55% 55%

obchody s fairtradovymi vyrobky ///,)—~
44% 51% 41%

hyper-/supermarkety A
22% 20% 40%

e-shopy (nakup pres internet) J
14% 21% 31%

propagacni akce ///'
7% 12% 14%

bézné pultové prodejny /

Zaklad: respondenti, kteti nakupuiji fairtradové vyrobky (15 %)
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Odhadovana mista prodeje fairtradov{/ch vyrobku

B misto pravidelného nakupu potravin

= odhadované misto prodeje fairtradovych vyrobk
59
- i e -

\ e X ) $\CS
2 “ WP o« T s o( 093% oove ° texe?
SRR v "
O -S

oot ¢ 2011 2014 2017
48% 50% 42%

obchody s fairtradovymi vyrobky ./f*x
32% 31% 31%

e-shopy (nakup presinternet) ‘\‘/’4
24% 22% 24%

hyper-/supermarkety \/
20% 18% 22%

propagacni akce \/‘
6% 7% 11%

pultové prodejny /

Zaklad: cely soubor
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OSTATNI POSTOJOVE SOUVISLOSTI
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Odhad rozvoje prodeje fairtradovych vyrobku v poslednich 3 letech

vyrobku pribylo
Zména mnozstvi fairtradovych
vyrobki prodavanych v CR je jich stale stejné
za posledni 3 roky

vyrobku ubylo

Zména poctu prodejnich mist s fairtradovymi
vyrobky za posledni 3 roky Celkem
EErET
29 % 5% 1% 34%
3% 55 % 1% 59 %
0% 1% 6% 7%
33% 61 % 7% 100 %

Zaklad: cely soubor
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Zajem o misto plivodu nakupovanych vyrobku

B vibec se
nezajima
12%

M mecse
nezajima
17%

B velmi se zajima )
15%

O MiSTO PUVODU SE ZAJIMAJi PREDEVSIM:
> = vysokoskolsky vzdélani (54 %)
= respondenti se stabilnim a silnym zajmem
o fairtradové vyrobky (90 %)

¥ spisSe se zajima

™ trochu se zajima 589%
°

28%

29 % vs.43 %
22

Zaklad: cely soubor
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Postoj k prodeji fairtradovych vyrobkt v bézné obchodni siti

prodej

nepodporuje,
protoze to neni
v souladu s fair
trade principy
21%

prodej PRODEJ PODPORUJI, PROTOZE PRISPIVA
podporuje, K ROZSIROVANI FAIR TRADE PRINCIPU
protoze prispiva ZEJMENA:
k roz$ifovéani fair = respondenti se stabilnim a silnym zajmem

trade principu o fairtradové vyrobky (55 %)
36%

prode;j
podporuje, ale
pouze pokud
budou
respektovany
principy fair
trade

43% 2011 2014 2017
udaje jsou v procentech
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Zaklad: cely soubor



Povédomi o fairtradovych akcich realizovanych v roce 2016

26 % RESPONDENTU

ma povedomi o alespon jedné akci spojené s fair tradem.
Jde predevsim o:

= respondenty mladsi nez 30 let (35 %)

= respondenty s vysokoSkolskym vzdélanim (40 %)

vvvvv

Vees

= respondenty, ktefi nakupuji fairtradové vyrobky (80 %)

15 % RESPONDENTU

ma poveédomi o alespon jedné z nasledujicich akci:
Fairtadova mésta / Fairtradova skola / Fairtradova snidané

Zaklad: cely soubor



Preference dostupnosti fairtradovych ndpoji na pracovisti

 preferuji
I ambivalentni postoj

B nepreferuji

( . '\k '\¥ ,\( B a \ e\
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eV A oF o O o, 59 aget
ooV ™ o™ o
Aol
e adm\“ , ..
\I)«(ed“‘ ’ ldaje jsou v procentech

FAIRTRADOVE NAPOJE NA PRACOVISTI PREFERUJI PREDEVSIM:
= respondenti s vysokoskolskym vzdélanim (38 %)

= respondenti z vyssi tridy (49 %)

= respondenti Zijici v obcich s vice nez 100 000 obyvateli (35 %)
= respondenti, ktefi nakupuiji fairtradové vyrobky (61 %)

25

Zaklad: ekonomicky aktivni respondenti (68 %)



Déekuji za pozornost
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