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O PROJEKTU POPIS VZORKU

Hlavnim cilem projektu CZ.2.01.2017.221.030 ,,NAKUPNI PREFERENCE 51 %
CESKYCH ZAKAZNIKU A FAIR TRADE je vyzkum spotiebitelskych hodnot » 0
ve vztahu k ndkupnimu chovani tykajiciho se fairtradovych produktd. Lz

Mezi dil¢i cile projektu patii vysvétlit, jak vybrané faktory ovliviuji
pravdépodobnost nakupu fairtradovych vyrobku, analyzovat souvislosti
mezi povédomim o fairtradovych vyrobcich a nakupnim chovanim,
provést analyzu a sestavit typologii respondentt podle postojt

k domacim a zahrani¢nim vyrobkdim a provést rozbor dlvéry

v certifikaci a v certifikacni procesy.

49 %

Zeny

22 %

osoby mladsi nez 30 let

METODIKA VYZKUMU o z3
. . . , o , 47 % SS bez maturity
Sbér dat realizoval Institut evaluaci a socidlnich analyz (INESAN) na vzorku b Skt 3045 let - '
obecné populace CR v priibéhu dubna 2017. 0soby ve veku < u SSvs maturitou
mvsS

K vybéru respondent(i bylo pouzito kvétni techniky. Do zkoumaného
vzorku byli zafazovani lidé ve véku od 18 do 64 let. Pfi koncipovani vybéru
bylo pouZito aktudlnich Gdaji Ceského statistického Gfadu. Zkoumany
vzorek reprezentuje zakladni populaci z hlediska pohlavi, véku, velikosti
mista bydlisté a kraje. V ramci vyzkumu byla data ziskdvana pomoci

osobnich rozhovort vyskolenych tazateld s respondenty.
2891 Pocetoslovenych
1258 Pocet respondentd (velikost vzorku) -

44 % Navratnost (podil respondentti na poctu oslovenych)

31%

osoby ve véku 50 a vice let
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. A (vySSi tfida) B (vyssi stfedni C (nizsi stredni D (nizSi tfida) E (trlda socidné
45 min. Priimérna doba jednoho interview tiida) tiida) slabych)

SHRNUTI VYSLEDKU

Na vyrobky, které neznaji se vice nez polovina respondentt pta svych zndmych a vice nez dvé pétiny se o vyrobku informuji u svych znamych ¢i pratel pred
tim, nez ho koupi. Témér polovina respondent(l dale vi, jaké vyrobky délaji dobry dojem na ostatni, ovSsem vice neZ polovina jich uvedla koupi vyrobk(, u
kterych si nejsou jisti pozitivnim hodnocenim svych pratel. Priblizné ctvrtina dotazanych také casto Zada ostatni o pomoc. Nejednoznacny postoj vyjadrili
respondenti v pripadé zdjmu o nakup vyrobkd, o kterych maji ostatni vysoké minéni.

Jak vyplyva z indexu vlivu socidlniho okoli na nakupni rozhodovani, ktery se pohybuje na skale nula (minimalini vliv socialniho okoli na rozhodovéni o
nakupu) aZ deset (maximalni vliv socidlniho okoli na rozhodovéani o ndkupu) a jehoZz hodnota ve zkoumaném souboru dosahuje 4,7, respondenti jsou pfi
rozhodovani o nakupu ovlivnéni svym socidlnim okolim jen ¢astecné.

MIRA VLIVU SOCIALNiIHO OKOLI NA NAKUPNi ROZHODOVANI

Pokud neznam néjaky vyrobek, zeptdm se na néj svych pratel ¢iznamych. - 23

Vim, které vyrobky a znacky délaji dobry dojem na ostatni. _ 23

PFedtim neZ koupim néjaky vyrobek, zji$tuji si o ném informace od swych pratel ¢ _ 25
zndmych.

Obwykle kupujivyrobky, o kterych maji ostatni vysoké minéni. _ 25

Je pro mé dlleZité, aby se ostatnim libily vyrobky a znacky, které sikupuji. _ 20

Pokud budu produkt pouzivat pfed ostatnimi lidmi, vétsSinou si vyberu znackuy, _ 23

kterou tito lidé ocekavaji.
Malokdy si kupuiji véci, pokud si nejsem jist, jak je hodnoti mi pratelé. _ 23
Pfi vybéru zboZi ¢asto Zaddm ostatni o pomoc. _ 18
N
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vSichni respondenti

kupuje pravidelné

kupuje nepravidelné

nekupuje, ale o nakupu uvazuje

nekupuje a ani nakup neplanuje

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Pozn.: Hodnota 0 znamend, Ze vliv socidlniho okoli na rozhodovadni o ndkupu je minimdlni; hodnota 10 znamend, Ze vliv socidlniho okoli na rozhodovadni
o ndkupu je minimdini.
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Pozn.: Hodnota 0 znamend, Ze vliv socidlniho okoli na rozhodovadni o ndkupu je minimdlni; hodnota 10 znamenad, Ze vliv socidlniho okoli na rozhodovani
o ndkupu je minimdlni; tmavsi odstin vyjadruje vyssi hodnotu indexu.

INESAN (Institut evaluaci a socialnich analyz) je prvni soukromy Diky svému zazemi v oblasti metodologie aplikovaného
védecko-vyzkumny institut v oboru spoleéenskych véd zalozeny v CR. spolecenskovédniho vyzkumu INESAN poskytuje také zpracovani
Jde o nezavisly subjekt, ktery byl zalozen podle pravidel stanovenych vyzkumnych Setfeni a metodologickych analyz. INESAN rovnéZ poskytuje

odborné sluzby pfi tvorbé metodickych ndstrojl pro evaluaci, realizuje
samotna evaluacni Setfeni, podili se na pripravé zaddvaci dokumentace,
poskytuje peer-review dokumentl vztahujicich se k evaluaci

a k metodologii spolec¢enskovédniho vyzkumu.

Evropskou unii (Clanek 2.2, pism. d. R4mce Spolecenstvi pro statni
podporu vyzkumu, vyvoje a inovaci). INESAN je vyzkumnou organizaci
dle zakona €. 130/2002 Sb., o podpofe vyzkumu, experimentalniho
vyvoje a inovaci a je zapsan na Seznamu vyzkumnych organizaci

vedeném Radou pro védu, vyzkum a inovace (RVVI). Cilem institutu Publikace, expertizy, odbornd stanoviska a posudky, které INESAN

je provadét zakladni vyzkum, aplikovany vyzkum nebo experimentalni vydava, nejsou ovlivnény postoji donoru a zadavatell, nybrz obsahuji
vyvoj a Sifit jejich vysledky prostfednictvim vyuky, publikovéni nezavisly pohled expertd institutu INESAN.

nebo prevodu technologii, pficemz veskery zisk je zpétné investovan /\ \'\\‘

do téchto cinnosti. ,_\ R
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Hlavnimi ¢innostmi, kterymi se INESAN zabyva, jsou evaluace a socialni E H!:"'E \[NESAN A SOCIALNICH ANALYZ
[ Sokolovska 351/25

analyzy.
vey 186 00 Praha 8
Tel.: +420 220 190 597
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Web: www.inesan.eu

Mezi tematické okruhy, jejichz vyzkumem se INESAN zabyva, patfi eticky
odpovédné chovani, manaZerska studia, ICT, Zivotni prostredi a socialni
témata.
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