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ROLE IMAGE PRI NAKUPU FAIRTRADOVYCH VYROBKU

(DILCT ZJISTENI Z RESENT PROJEKTU CZ.2.01.2017.221.030 , NAKUPNI PREFERENCE CESKYCH
ZAKAZNIKU A FAIR TRADE")

Hlavnim cilem projektu CZ.2.01.2017.221.030,,
“ je vyzkum spotrebitelskych hodnot
ve vztahu k ndkupnimu chovani tykajiciho se fairtradovych produkt.

51 %

’ 0%
muzi
[
49 %
Zeny . . 40%
39% ‘

Mezi dil¢i cile projektu patii vysvétlit, jak vybrané faktory ovliviuji
pravdépodobnost ndkupu fairtradovych vyrobku, analyzovat souvislosti
mezi povédomim o fairtradovych vyrobcich a nakupnim chovanim,
provést analyzu a sestavit typologii respondentll podle postojli

k domacim a zahrani¢nim vyrobklm a provést rozbor divéry

v certifikaci a v certifikacni procesy.

22 %

osoby mladsi nez 30 let

ZS
47 % g i
Sbér dat realizoval Institut evaluaci a socidlnich analyz (INESAN) na vzorku b e S? R
’ < I osoby ve véku 3049 le i
obecné populace CR v prlibéhu dubna 2017. v SS:S [atiirtel
LAYS

31%

osoby ve véku 50 a vice let

K vybéru respondentt bylo pouZito kvotni techniky. Do zkoumaného
vzorku byli zafazovani lidé ve véku od 18 do 64 let. Pfi koncipovani vybéru
bylo pouZito aktudlnich Gdaji Ceského statistického Gradu. Zkoumany
vzorek reprezentuje zakladni populaci z hlediska pohlavi, véku, velikosti
mista bydlisté a kraje. V ramci vyzkumu byla data ziskdvana pomoci

osobnich rozhovor( vyskolenych tazatel(i s respondenty. T T Ii ’*
2891 Pocet oslovenych
1258 Pocet respondentt (velikost vzorku) -

0, 2 /i o v .
44 A’_ Navratnost (podil respondentt na poctu oslovenych) A (vySsitfida) B (vySSi stfedni C (nizsi stfedni D (nizsi tfida) E (trlda socidIné
45 min. Primérna doba jednoho interview tiida) tiida) slabych)

;‘:go =iSe =Do=§o

Image fairtradovych vyrobku se jevi jako méné vyznamny motivacni faktor ndkupu téchto vyrobkul. Jednotlivé stimuly souvisejici s image motivuji k ndkupu
fairtradovych vyrobk méné neZ pétinu zakaznikl. Ve vyznamné vétsi mife motivuje image fairtradovych vyrobk k jejich nakupu respondenty, ktefi tyto
vyrobky nakupuji pravidelné. Pro osoby, které nakupuji fairtradové vyrobky nepravidelné, je image jen margindlni motivacni faktor nakupu téchto vyrobka.
Image je dlleZity motivacni faktor také pro respondenty, ktefi utrati za mési¢né za fairtradové vyrobky nadprimérnou ¢astku. Naopak pro ty, ktefi za tyto
vyrobky utrati mési¢né podprimérnou ¢astku, je image opét jen marginalni motivacni faktor nakupu.

P I A e S  BUDI POZITIVNi DOJEM

IR R 11 R e PRESVEDCIL ME PRODEICE

2014=13 % -l 24 MAJi HEZKY OBAL

16 % DOPORUCENi ZNAMYCH
2014=33 %

14%  2014=5%  ----rmmemmeemeeeeeeeeeeee oo 4 Mi ZNAMI FAIRTRADOVE VYROBKY OCENUJI

Pozn.: procenta vyjadiuji podil respondentd, pro které jsou dané stimuly vyznamné; udaje se vztahuji k respondentim, ktefi nakupuji fairtradové vyrobky
(15 %)
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ROLE IMAGE PRI NAKUPU FAIRTRADOVYCH VYROBKU

VYBRAN

3

R

RESPONDENTI, KTERi NAKUPUJI
FAIRTRADOVE VYROBKY PRAVIDELNE

E STIMULY NAKUPU FAIRTRADOVYCH VYROBKU SOUVISEJICi S IMAGE

FAIRTRADOVE VYROBKY NEPRAVIDELNE

RESPONDENTI, KTERi NAKUPUJI

VYROBKY OCENUIJI

RESPONDENTI, KTERi UTRATI MESICNE ZA FAIRTRADOVE
VYROBKY NADPRUMERNOU CASTKU

RESPONDENTI, KTERi UTRATI MESICNE ZA FAIRTRADOVE
VYROBKY PODPRUMERNOU CASTKU

35% BUDI POZITIVNi DOJEM 14 %

33% DOPORUCENI ZNAMYCH 11 %

29 % MAJi HEZKY OBAL 12 %

28 % PRESVEDCIL ME PRODEJCE 14 %

Mi ZNAMI FAIRTRADOVE

26 % VYROBKY OCENUJ{ 10 %

Pozn.: procenta vyjadruji podil respondentd, pro které jsou dané stimuly vyznamné; primérnd mésicni utrata za fairtradové vyrobky cini 439 K¢; udaje se

vztahuji k respondentim, kteri nakupuji fairtradové vyrobky (15 %)

O INSTITUTU

INESAN (Institut evaluaci a socialnich analyz) je prvni soukromy
védecko-vyzkumny institut v oboru spoleéenskych véd zalozeny v CR.
Jde o nezavisly subjekt, ktery byl zaloZzen podle pravidel stanovenych
Evropskou unii (€lanek 2.2, pism. d. Rdmce Spoleéenstvi pro statni
podporu vyzkumu, vyvoje a inovaci). INESAN je vyzkumnou organizaci
dle zakona €. 130/2002 Sb., o podpofe vyzkumu, experimentalniho
vyvoje a inovaci a je zapsan na Seznamu vyzkumnych organizaci
vedeném Radou pro védu, vyzkum a inovace (RVVI). Cilem institutu
je provadét zakladni vyzkum, aplikovany vyzkum nebo experimentalni
vyvoj a Sifit jejich vysledky prostfednictvim vyuky, publikovani

nebo pFevodu technologii, pficemz veskery zisk je zpétné investovan
do téchto cinnosti.

Hlavnimi ¢innostmi, kterymi se INESAN zabyva, jsou evaluace a socialni
analyzy.

Mezi tematické okruhy, jejichz vyzkumem se INESAN zabyva, patfi eticky
odpovédné chovani, manazerska studia, ICT, Zivotni prostiedi a socialni
témata.

Diky svému zazemi v oblasti metodologie aplikovaného
spolecenskovédniho vyzkumu INESAN poskytuje také zpracovani
vyzkumnych Setfeni a metodologickych analyz. INESAN rovnéz poskytuje
odborné sluzby pfi tvorbé metodickych nastrojl pro evaluaci, realizuje
samotna evaluacni Setreni, podili se na pfipravé zadavaci dokumentace,
poskytuje peer-review dokumentd vztahujicich se k evaluaci

a k metodologii spolecenskovédniho vyzkumu.

Publikace, expertizy, odborna stanoviska a posudky, které INESAN
vyddva, nejsou ovlivnény postoji donorll a zadavateld, nybrz obsahuji

nezavisly pohled expertll institutu INESAN.

"\ INSTITUT EVALUACI

E = b" E \INESAN A SOCIALNICH ANALYZ
- Hefmanova 1169/22
17000 Praha 7

Tel.: +420 220 190 597
E-mail: info@inesan.eu
Web: www.inesan.eu
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