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MISTO NAKUPU FAIRTRADOVYCH VYROBKU

INSTITUT EVALUA

A SOCIALNICH ANALYZ

(DILCI ZJISTENI Z RESENI PROJEKTU CZ.2.01.2014.221.011
,PODMINKY PRO ROZVO] FAIR TRADE V CESKE REPUBLICE")

O PROJEKTU

Hlavnim cilem projektu €Z.2.01.2014.221.011,,PODMINKY PRO ROZVO)J
FAIR TRADE V CESKE REPUBLICE” je vyhodnoceni vlivu vybranych
spolecenskych podminek na rozvoj fair trade v Ceské republice.

Mezi dilci cile projektu patfi vytvorit segmentaci obyvatel zaloZzenou
na zajmu o fair trade a na postojich k fairtradovym vyrobklm; vysvétlit,
jak vybrané faktory ovliviuji pravdépodobnost nakupu fairtradovych
vyrobk(; provést rozbor souvislosti mezi povédomim o fairtradovych
vyrobcich a nakupnim chovanim; identifikovat a popsat vliv ceny

na nakupni chovani a modelovat cenovou citlivost vybranych skupin
obyvatel vici fairtradovym vyrobkim.

METODIKA VYZKUMU

Sbér dat byl realizovan nezavislym Institutem evaluaci a socidlnich analyz
(INESAN) v obecné populaci CR v priibéhu Gnora 2014.

K vybéru respondentll bylo pouZito kvétni techniky. Do zkoumaného
vzorku byli zafazovani lidé ve véku od 18 do 64 let. Pfi koncipovani vybéru
bylo pouZito aktualnich Gdaji Ceského statistického Gradu. Zkoumany
vzorek reprezentuje zakladni populaci z hlediska pohlavi, véku, velikosti
mista bydlisté a kraje. V ramci vyzkumu byla data ziskdvana pomoci
osobnich rozhovoru vyskolenych tazateld s respondenty.
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Témér dvé tretiny respondentl se setkaly s néjakou formou prodeje fairtradovych vyrobk( a 23 % si alespon jednou takovy vyrobek zakoupilo. Vice nez
polovina dotazovanych , ktefi fairtradovy vyrobek koupili, tak uéinila ve bud' specializované prodejné nebo v hyper-/supermarketu; hyper-/supermarkety
jsou pritom mistem, kde lidé, podle svych odpovédi, kupuji fairtradové vyrobky v nejvétsi mire. Z postoju respondentl je zjevny apel na soulad podminek
prodeje téchto vyrobku v hyper-/supermarketech s obecnymi principy fair trade. Jednim z dGvodu nékupu fairtradovych vyrobkl v hyper-/supermarketech
je relativné snadna dostupnost téchto prodejnich mist. Plati totiz, Ze hyper-/supermarkety maji respondenti blize nez specializované prodejny. Ty jsou
navic pro vétsinu dotazovanych umistény vyrazné déle, nez kam jsou ochotni pro fairtradové vyrobky chodit.
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63 % RESPONDENTU

SE SETKALO S NEJAKOU FORMOU PRODEJE FAIRTRADOVYCH VYROBKU.

23 % RESPONDENTU

ALESPON JEDNOU KOUPILO FAIRTRADOVY VYROBEK.

35 % RESPONDENTU

PODPORUJE PRODEJ FAIRTRADOVYCH VYROBKU V BEZNE PRODEJNJ SIT,
PROTOZE TO PRISPIVA K ROZSIROVANI PRINCIPU FAIR TRADE.

50 % RESPONDENTU

S PRODEJEM V BEZNE PRODEIJNI SiTI SOUHLASI ZA PODMINKY
RESPEKTOVANI OBECNYCH PRINCIPU FAIR TRADE.




VICE NEZ POLOVINA RESPONDENTU ZAKOUPILA FAIRTRADOVE VYROBKY
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VE SPECIALIZOVANEM OBCHODE NEBO V HYPER-/SUPERMARKETECH.
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s fairtradovymi vyrobky

odhad aktualni vzdalenosti
hyper-/ supermarketu

od mista bydlistée =3 013 m

34 % RESPONDENTU

MA HYPER-/SUPERMARKET DALE, NEZ KAM JSOU OCHOTNI
PRO FAIRTRADOVE VYROBKY CHODIT

61 % RESPONDENTU

akceptovatelna vzdalenost
obchodu s fairtradovymi

vyrobky =2 462 m

INESAN (Institut evaluaci a socidlnich analyz) je prvni soukromy
védecko-vyzkumny institut v oboru spolecenskych véd zalozeny v CR.
Jde o nezavisly subjekt, ktery byl zaloZzen podle pravidel stanovenych
Evropskou unii (€Clanek 2.2, pism. d. Ramce Spoleéenstvi pro statni
podporu vyzkumu, vyvoje a inovaci). INESAN je vyzkumnou organizaci
dle zakona €. 130/2002 Sb., o podpofe vyzkumu, experimentalniho
vyvoje a inovaci a je zapsan na Seznamu vyzkumnych organizaci
vedeném Radou pro védu, vyzkum a inovace (RVVI). Cilem institutu
je provadét zakladni vyzkum, aplikovany vyzkum nebo experimentalni
vyvoj a Sifit jejich vysledky prostfednictvim vyuky, publikovani

nebo prevodu technologii, pficemz veskery zisk je zpétné investovan
do téchto cinnosti.

Hlavnimi ¢innostmi, kterymi se INESAN zabyva, jsou evaluace a socialni
analyzy.

Mezi tematické okruhy, jejichZ vyzkumem se INESAN zabyva, patfi eticky
odpovédné chovani, manazerska studia, ICT, Zivotni prostiedi a socialni
témata.
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odhad aktualni vzdalenosti obchodu
s fairtradovymi vyrobky od mista

bydliste¢ =11 533 m

Diky svému zazemi v oblasti metodologie aplikovaného
spolecenskovédniho vyzkumu INESAN poskytuje také zpracovani
vyzkumnych Setfeni a metodologickych analyz. INESAN rovnéz poskytuje
odborné sluzby pfi tvorbé metodickych nastrojl pro evaluaci, realizuje
samotna evaluacni Setfeni, podili se na pripravé zadavaci dokumentace,
poskytuje peer-review dokument( vztahujicich se k evaluaci

a k metodologii spolecenskovédniho vyzkumu.

Publikace, expertizy, odborna stanoviska a posudky, které INESAN
vydava, nejsou ovlivnény postoji donorl a zadavatell, nybrz obsahuji
nezavisly pohled expertd institutu INESAN.
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