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A SOCIALNICH ANALYZ

POVEDOMI O FAIRTRADOVYCH VYROBCICH

(DILCI ZJISTENI Z RESENI PROJEKTU CZ.2.01.2014.221.011
,PODMINKY PRO ROZVOJ FAIR TRADE V CESKE REPUBLICE*)

Hlavnim cilem projektu CZ.2.01.2014.221.011,,
“je vyhodnoceni vlivu vybranych
spolecenskych podminek na rozvoj fair trade v Ceské republice.

Mezi dilci cile projektu patfi vytvofit segmentaci obyvatel zaloZzenou

na zajmu o fair trade a na postojich k fairtradovym vyrobkim; vysvétlit,
jak vybrané faktory ovlivriuji pravdépodobnost nakupu fairtradovych
vyrobk(; provést rozbor souvislosti mezi povédomim o fairtradovych
vyrobcich a ndkupnim chovanim; identifikovat a popsat vliv ceny

na nakupni chovani a modelovat cenovou citlivost vybranych skupin
obyvatel vici fairtradovym vyrobkim.

Sbér dat byl realizovan nezavislym Institutem evaluaci a socialnich analyz
(INESAN) v obecné populaci CR v préibéhu tnora 2014.

K vybéru respondentll bylo pouZito kvétni techniky. Do zkoumaného
vzorku byli zafazovani lidé ve véku od 18 do 64 let. Pfi koncipovani vybéru
bylo pouZito aktudlnich Gdaji Ceského statistického Gfadu. Zkoumany
vzorek reprezentuje zakladni populaci z hlediska pohlavi, véku, velikosti
mista bydlisté a kraje. V rdmci vyzkumu byla data ziskdvdna pomoci
osobnich rozhovort vyskolenych tazateld s respondenty.
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S fairtradovymi vyrobky se setkalo 52 % respondentd, pficemz polovina z nich uvedla, Ze vi, co toto oznaceni presné znamena. Povédomi o fairtradovych
vyrobcich se diferencuje podle pohlavi, véku a nejvyssiho dosazeného vzdélani dotazovanych. Respondenti, ktefi fairtradové vyrobky podle svych slov
znaji, si je spontanné spojuji zejména s rozvojovymi zemémi a s rozvojovou pomoci. Pokud tito respondenti méli vybrat, které charakteristiky definuiji fair
trade, vétsina souhlasila s tim, Ze fair trade je zaloZen na principu spravedlivé mzdy, Ze pti vyrobé fairtradovych vyrobku jsou zajistény distojné pracovni
podminky, a Ze se na vyrobé fairtradovych vyrobk( nepodileji déti. Uvedené charakteristiky jsou pfitom klicové znaky, které vystihuji obecné principy fair
trade. Respondenti se vsak také ve znacné mife domnivaji , Ze fairtradové vyrobky jsou ru¢né vyrabéné a jsou vzdy bio; tyto charakteristiky vSak
fairtradové vyrobky mohou, ale nemusi splfiovat, nebot nepatfi mezi obecné principy fair trade.
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52 % RESPONDENTU
SE SETKALO S POJMEM FAIRTRADOVY VYROBEK

18-29 LET 30-49LET 50-64 LET
52% 59% 40%

MUZI  ZENY
47 % 56 %
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ZENY SE S FAIRTRADOVYMI VYROBKY SETKALY VE VETSi MiRE NEZ MUZI.

NEJCASTEJI SE S TIMTO POJMEM SETKALI RESPONDENTI MEZI 30 A 49
LETY, NEJMENE CASTO RESPONDENTI STARS{ 60 LET.

POVEDOMI O FAIRTRADOVYCH VYROBCICH JE VYSSi U RESPONDENTU
S VYSSiM STUPNEM DOSAZENEHO VZDELANI

zakladni vzdélani
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22 % vyrobky z rozvojovych zemi

20 % vyrobky, které pomahaji rozvojovym zemim

13 % spravedlivd mzda
7 % dobré pracovni podminky lidi

7 % vyrobky od malych vyrobcl z rozvojovych zemi

6 % vyrobky nevyrabi déti
6 % kvalitni vyrobky
5 % rucni vyroba

\ CENA FAIRTRADOVYCH VYROBKU

M vysova pfimérend W nizkd

44 % 1%

EXKLUZIVITA FAIRTRADOVYCH VYROBKU

FAIR TRADE JE ZALOZEN NA PRINCIPU
SPRAVEDLIVE MZDY

FAIRTRADOVE VYROBKY POCHAZEJi
Z EKOLOGICKYCH FAREM

INESAN (Institut evaluaci a socidlnich analyz) je prvni soukromy
védecko-vyzkumny institut v oboru spoleéenskych véd zalozeny v CR.
Jde o nezavisly subjekt, ktery byl zaloZzen podle pravidel stanovenych
Evropskou unii (Clanek 2.2, pism. d. Rdmce Spoleéenstvi pro statni
podporu vyzkumu, vyvoje a inovaci). INESAN je vyzkumnou organizaci
dle zakona €. 130/2002 Sb., o podpofe vyzkumu, experimentalniho
vyvoje a inovaci a je zapsan na Seznamu vyzkumnych organizaci
vedeném Radou pro védu, vyzkum a inovace (RVVI). Cilem institutu
je provadét zakladni vyzkum, aplikovany vyzkum nebo experimentalni
vyvoj a Sifit jejich vysledky prostfednictvim vyuky, publikovani

nebo pFevodu technologii, pficemz veskery zisk je zpétné investovan
do téchto cinnosti.

Hlavnimi ¢innostmi, kterymi se INESAN zabyva, jsou evaluace a socialni
analyzy.

Mezi tematické okruhy, jejichz vyzkumem se INESAN zabyva, patfi eticky
odpovédné chovani, manazerska studia, ICT, Zivotni prostiedi a socialni
témata.

PRI VYROBE JSOU ZAJISTENY DUSTOJNE
PRACOVNI PODMINKY VYROBCU

FAIRTRADOVE VYROBKY JSOU RUCNE
VYRABENE
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80 %

FAIRTRADOVE VYROBKY JSOU VZDY

Diky svému zazemi v oblasti metodologie aplikovaného
spolecenskovédniho vyzkumu INESAN poskytuje také zpracovani
vyzkumnych Setfeni a metodologickych analyz. INESAN rovnéz poskytuje
odborné sluzby pfi tvorbé metodickych néstrojl pro evaluaci, realizuje
samotna evaluacni Setfeni, podili se na pfipravé zadavaci dokumentace,
poskytuje peer-review dokument( vztahujicich se k evaluaci

a k metodologii spolecenskovédniho vyzkumu.

Publikace, expertizy, odborna stanoviska a posudky, které INESAN
vydava, nejsou ovlivnény postoji donorl a zadavatell, nybrz obsahuji
nezavisly pohled expertd institutu INESAN.
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