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31%

osoby ve véku 50 a vice let

K vybéru respondentl bylo pouZito kvétni techniky. Do zkoumaného
vzorku byli zarazovani lidé ve véku od 18 do 64 let. Pfi koncipovani vybéru
bylo pouZito aktudlnich Gdaji Ceského statistického Gradu. Zkoumany
vzorek reprezentuje zakladni populaci z hlediska pohlavi, véku, velikosti
mista bydlisté a kraje. V rdmci vyzkumu byla data ziskdvdna pomoci

osobnich rozhovort vyskolenych tazateld s respondenty.
2891 Pocet oslovenych
1258 Pocet respondentt (velikost vzorku) -

O PROJEKTU POPIS VZORKU
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Fairtradové vyrobky jsou obecné vnimany jako kvalitni produkty. Plati totiz, Ze vice nez polovina oslovenych osob je povaZzuje za kvalitni a témér dvé pétiny
povazuji jejich kvalitu za pfimérenou. Jen osm procent respondentll povaZuje tyto vyrobky za nekvalitni. PfestoZe jsou fairtradové vyrobky vétSinou
vnimany jako kvalitni, jejich vyssi kvalita oproti béZnym vyrobkim vyznamné motivuje k jejich nakupu jen necelou pétinu fairtradovych zakaznika.

Z respondentd, ktefi fairtradové vyrobky nekupuiji a ani jejich ndkup neplanuji, vice nez dvé pétiny uvadéji jejich nizsi kvalitu oproti ostatnim vyrobkim
jako bariéru jejich nakupu. Takto se vyjadrila také ¢ast osob, které obecné povazuji fairtradové vyrobky za kvalitni.
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ndkup fairtradovych vyrobkii
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Pozn.: udaje se vztahuji k respondentum, ktefi nakupuji
fairtradové vyrobky (15 %)
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light customer — mésicné utrati méné nez 200 K¢
medium customer — mésicné utrati 200 —499 K¢

heavy customer — mésicné utrati 500 nebo vice K¢
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Pozn.: udaje se vztahuji k respondenttm, ktef'i nekupuji fairtradové vyrobky a ani jejich ndkup nepldanuji (44 %)

INESAN (Institut evaluaci a socidlnich analyz) je prvni soukromy
védecko-vyzkumny institut v oboru spolecenskych véd zalozeny v €R.
Jde o nezavisly subjekt, ktery byl zaloZzen podle pravidel stanovenych
Evropskou unii (€lanek 2.2, pism. d. Radmce Spoleéenstvi pro statni
podporu vyzkumu, vyvoje a inovaci). INESAN je vyzkumnou organizaci
dle zakona €. 130/2002 Sh., o podpofe vyzkumu, experimentalniho
vyvoje a inovaci a je zapsan na Seznamu vyzkumnych organizaci
vedeném Radou pro védu, vyzkum a inovace (RVVI). Cilem institutu
je provadét zakladni vyzkum, aplikovany vyzkum nebo experimentalni
vyvoj a Sifit jejich vysledky prostfednictvim vyuky, publikovani

nebo prevodu technologii, pficemz veskery zisk je zpétné investovan
do téchto cinnosti.

Hlavnimi ¢innostmi, kterymi se INESAN zabyva, jsou evaluace a socidlni
analyzy.

Mezi tematické okruhy, jejichz vyzkumem se INESAN zabyva, patfi eticky
odpovédné chovani, manazerska studia, ICT, Zivotni prostiedi a socialni
témata.

Diky svému zazemi v oblasti metodologie aplikovaného
spolecenskovédniho vyzkumu INESAN poskytuje také zpracovani
vyzkumnych Setfeni a metodologickych analyz. INESAN rovnéz poskytuje
odborné sluzby pfi tvorbé metodickych nastrojl pro evaluaci, realizuje
samotna evaluacni Setreni, podili se na pfipravé zadavaci dokumentace,
poskytuje peer-review dokumentd vztahujicich se k evaluaci

a k metodologii spolecenskovédniho vyzkumu.

Publikace, expertizy, odborna stanoviska a posudky, které INESAN
vyddva, nejsou ovlivnény postoji donorll a zadavateld, nybrz obsahuji
nezavisly pohled expertd institutu INESAN. &
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